Программа по курсу

«Маркетинг в строительстве»
Нет более прибыльного и стремительно растущего рынка, чем строительство. И именно поэтому работающим на этом рынке компаниям в первую очередь нужен маркетинг, ведь растет и конкуренция, и требования клиентов к уровню работы с ними, качеству продукции и услуг. Понимание маркетинга, как управленческой концепции и одной из важных функций управления строительной компании, определяет ее будущее развитие и успех.
В процессе обучения наши специалисты познакомят с практическим использованием современных маркетинговых методов и процедур в целях повышения конкурентоспособности компании, технологиями принятия маркетинговых решений в координации с другими функциональными направлениями деятельности компании (производство, финансы, персонал и др.) и методами контроля продуктов.
Основные темы обучения:

· Процедура определения экономической ценности товара.
· Ценовая стратегия достижения поставленных целей.
· Строительная продукция капитального строительства
· Задачи службы маркетинга на разных стадиях.
· Десять критериев оценки качества услуги.
· Сервис, как конкурентное преимущество.
· Оценка степени значимости для компании видов реализуемых и методы ее формирования на разных типах рынков. 
· Мониторинг цен конкурентов.
· Типы маркетинговых исследований
· Принципы сегментации рынка. Правила сегментации рынка строительной продукции.
· Возможные приемы  рыночного позиционирования строительной компании.
· Структура конъюнктурного обзора и маркетингового обоснования бизнес-плана.
· Виды каналов товародвижения и сбыт строительной продукции.
· Маркетинговые коммуникации в строительстве и продвижение марки / бренда.

